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Que ce soit sur votre page Facebook, sur votre site
ou dans des newsletters, vous pouvez proposer aux
lecteurs de bénéficier d’un code promo, applicables
sur certaines périodes de l’année par exemple. 
 
En créant des codes promo par chacun des canaux
de diffusion de vos offres (mail, Facebook, site
internet, etc.) vous identifierez l'efficacité de ces
canaux pour optimiser les prochaines campagnes.

Les périodes “hors saisons” vous offrent un temps de repos dans la gestion
quotidienne de vos hébergements. L'outil Open Pro vous permet de mettre à profit
cette période pour animer vos ventes, derrière votre écran.

Proposez des codes promo !

Méthodologie :

Depuis le menu de l'Open Pro "Code Promo", ajoutez un code Promo.



Choisissez un code simple. Votre client le retiendra plus facilement, même s'il
ne le lit qu'une fois !

Choisissez les périodes durant lesquelles le code promo pourra être utilisé
par vos clients.

Définissez le pourcentage de réduction et les hébergements concernés par
le code promo.

Enfin, sélectionnez les dates de séjours remisés, si vous décidez d'activer ce
code promo pour des séjours spécifiques. 



Votre futur client saisira son code promo
directement lors du processus de réservation en
ligne.

La configuration équivaut à configurer 50% de remise sur un séjour de 2
semaines uniquement.
 
- Boostez les réservations de vos hébergements plus difficiles à vendre.
- Chouchoutez vos clients fidèles avec des offres uniques, dont eux seuls
seront les bénéficiaires.

Les codes promotions n’ont aucune limite dans leur usage !
Utilisez les codes promos pour proposer des offres 

“1 semaine achetée = 1 semaine offerte”


