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OBJECTIFS ET STRATEGIE




Tourisme Loiret développe alors toute une gamme de Qu’est-ce que cela signifie ?

services afin de répondre efficacement aux demandes C’est trés simple, lorsqu’une demande nait sur le ter-

des porteurs de projets, des territoires, des Offices de ritoire, elle est directement prise en charge par les

Tourisme sans oublier nos clients ! équipes chargées de la structuration. Elle est alors ana-
lysée, décortiquée, étudiée, et devient un projet ou une
offre touristique.

Accompagnement des EPCI et des offices de tourisme en 2017 :
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L' Offre touristique est ensuite qualifiée afin de lui offrir
une meilleure visibilité en Uintégrant a des réseaux déja constitués.

Création de visuels : Démarches qualité : Insertion dans la base de

données Tourinsoft :
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Une fois préte, Uoffre est prise en charge par Uéquipe promo-
tion et marketing ou elle est segmentée, adaptée a différents
types de clientéles et diffusée sur de multiples supports de
communication.
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Enfin Uoffre termine son parcours aupres des équipes chargées de la commercialisation.

Place de marché, catalogues, mailing... les offres du Loiret deviennent alors accessibles
a tous nos clients qui souhaitent en profiter.

Clientele individuelle

Lancement de la nouvelle
Place de marché :

1 0 0 prestataires intégrés
2 54 5 3 1 dont 86 formes,
ventes pour un volume
visites sur le site amiral d’affaires de 169 000€

Place de marché (hébergements):
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services groupes ADT

envois de loffre
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Grace a tous les professionnels, prestataires touristiques, partenaires, élus, institutions...
en 2017 le tourisme dans le Loiret représente:

demandes de
renseignements 86 981
Modalités demandes
de renseignements:

79% 214

au guichet a distance

Origine clientéle:

83% 17.%
de FR d’ETR
(dont 56% de Loiretains) (nationalités
les plus

présentes:

Allemands

Britanniques
Belges)

le Loiret

8 e
position
en nombre

de labellisés
en France

semaines
3 2 de location
en moyenne

37888

passagers en
bateaux-promenade

Loueurs: Péniches-hotels:

2779 1695

de locations nuitées

Port de Briare:

4 2 0 bateaux

Port de Chatillon-sur-Loire:

51 0 bateaux

Port de Montargis:

40 5 bateaux

1141899

nuitées (+3,9%)

1120935

FR (+1%)

293964

ETR (+15%)

252978

nuitées (+3,9%)

124920

FR (+3,6%)

128057

ETR (+4,2%)

Site tourismeloiret.com :

254531 734460

visites pages vues

Site circuitsgroupesloiret.com:

4250 14:338

visites pages vues

Site Loiret Balades:

18557

visites

86901

pages vues

1 2 860 fans FB
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Carte de la fréquentation de la Loire a vélo
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:3 /:I :3 /;. :3 /:. Orléans la Source - Parc Floral A
Sully-sur-Loire - Chateau
La-Ferté-St-Aubin - Chateau
Orléans - Hotel Groslot
Orléans - Musée des Beaux Arts
Germigny-des-Prés - Oratoire Carolingien
Orléans - Les Turbulences FRAC Centre
Meung-sur-Loire - Chateau

Chilleurs-aux-Bois - Chateau de Chamerolles
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Ménestreau-en-Villette - Domaine du Ciran

Gien - Chateau-musée de Gien.
Chasse, Histoire et Nature en Val de Loire

Yevre-le-Chatel - Forteresse médiévale
Beaugency - Chateau
Orléans - CERCIL

Nogent-sur-Vernisson - Arboretum des Barres

La Bussiére - Chateau

Orléans - Maison Jeanne d’Arc

Chateauneuf-sur-Loire - Musée de la Marine de Loire
Dampierre-en-Burly - Musée du Cirque et de Ulllusion

Orléans - Musée Historique et Archéologique
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St-Brisson-sur-Loire - Chateau

Chilleurs-aux-Bois
Exposition de roses anciennes André Eve



