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Création de la publicité via Facebook
Introduction
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Bienvenue sur ce tutoriel d’aide à la création de publicité sur Facebook.

Pourquoi faire de la publicité sur les réseaux sociaux ?
Les réseaux sociaux offrent l’opportunité de toucher une audience ciblée en fonction de critères très précis
(âge, localisation, centres d’intérêt...). Ainsi, vous pouvez toucher facilement votre clientèle souhaitée, quel que
soit votre budget.

La publicité sur les réseaux permet d’augmenter la visibilité de votre entreprise et d’attirer de nouveaux clients
grâce à des campagnes de communication personnalisées.

Dans ce tutoriel, nous allons vous guider pas à pas pour créer une publicité performante sur Facebook et/ou
Instagram.

N’hésitez pas à prendre contact avec nous en cas de besoin : 
Sandrine Bercier, chargée de communication digitale
sandrine.bercier@tourismeloiret.com
06.21.86.24.09
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Création de la publicité via Facebook
1 - Votre page Facebook
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Connectez-vous sur votre page Facebook.
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2 - L’Espace Pubs

Cliquez sur “Espace Pubs”.

Création de la publicité via Facebook



TOURISMELOIRET.COM5

Cliquez sur l’un des deux
boutons “Promouvoir”.

2 - L’Espace Pubs
Création de la publicité via Facebook
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Cliquez sur “Créer une
publicité”.

2 - L’Espace Pubs
Création de la publicité via Facebook
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Voici un aperçu de votre publicité, tel
qu’elle apparaîtra pour les internautes.

3 - L’aperçu de la publicité
Création de la publicité via Facebook
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Case Objectif :
Cette section vous permet de préciser à Facebook l'objectif de
votre publicité.
Il est recommandé de ne pas laisser cet objectif en mode
automatique.

Pour modifier l’objectif, cliquez sur “modifier”.

4 - L’objectif
Création de la publicité via Facebook
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“Encourager les visites en ligne”
Cette option incite les internautes à cliquer sur le lien URL intégré
dans votre publicité.

Les plus intéressantes sont :

Plusieurs choix s’offrent à vous. 

“Obtenir plus de visites”
Cette option encourage les internautes à visiter votre page Facebook
ou Instagram, sans pour autant les inciter à s’abonner.

“Obtenez plus de mentions J’aime la page”
Cette option vise à encourager les internautes à visiter votre page
Facebook ou Instagram et à s’y abonner.

4 - L’objectif
Création de la publicité via Facebook
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Puis cliquez sur le bouton “Enregistrer”.

Pour cet exemple, nous sélectionnons “Encourager les visites en
lignes”.

4 - L’objectif
Création de la publicité via Facebook



On rentre la description du texte ici.
Cela correspond à cette partie de la publicité

On rentre un titre court ici.
Cela correspond à cette partie de la publicité
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5 - Contenu publicitaire

Case “Contenu publicitaire”:
C'est ici que vous créez le post qui sera
utilisé comme publicité.

On sélectionne l’intitulé du bouton ici.
Cela correspond à cette partie de la publicité

On intègre ici l’URL sur laquelle nous souhaitons  
renvoyer les internautes. Il ne sera pas visible sur le
post.

Il s’agit de l’image présente sur la publicité. Voir la
page suivante pour le changement du visuel.

Création de la publicité via Facebook



Puis “Importer”.
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Changez le contenu multimédia en cliquant  
sur “Sélectionner un contenu multimédia”.

Après avoir importé le ou les visuels souhaités,
il faut supprimer le visuel mis par défaut. 
Pour cela, appuyez sur la petite croix du visuel
le plus à gauche. 
Une fois le visuel par défaut supprimé, cliquez
sur “Sélectionner”.

5 - Contenu publicitaire
Création de la publicité via Facebook
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Voici à quoi ressemble l’écran une fois les
modifications apportées.

5 - Contenu publicitaire
Création de la publicité via Facebook
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Case “Advantage+”: 
Activez ce bouton pour permettre à META
d'adapter la publicité en fonction des
performances.

6 - Contenu publicitaire Advantage+ et Catégorie spéciale

Case “Catégorie publicitaire spéciale”: 
N’activez pas ce bouton. Comme indiqué, il permet
de signaler si la publicité fait partie d’une catégorie
spéciale, répondant à des règles différentes de
celles des publicités classiques.

Création de la publicité via Facebook
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Case “Audience”:
C’est ici que vous paramétrez l’audience vers laquelle vous voulez
envoyer votre publicité. L’audience, c’est le groupe de personnes que
vous souhaitez toucher avec cette publicité.

META vous propose automatiquement une audience très large. Il est
donc recommandé de créer votre propre audience.

8 - L’audience

Si vous n’avez jamais créé de publicité auparavant, cet encadré
affichera un panneau rouge. Nous le remplirons après avoir créé notre
audience.

Pour créer votre audience, cliquez sur “Créer”.

Création de la publicité via Facebook
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8 - L’audience

Voici la fenêtre qui s’affiche.

N’oubliez pas de nommer votre audience afin de pouvoir la retrouver
facilement si vous souhaitez la réutiliser pour de prochaines publicités.

Ici, vous sélectionnez le genre de votre audience. Pour le secteur du
tourisme, il est recommandé de choisir “Tous”. Seules les entreprises
vendant des produits ou services genrés ne cochent pas les deux
genres.

Ici, vous sélectionnez la tranche d’âge de votre audience.

Utilisez cette barre grise pour descendre dans la fenêtre et continuer la
création de votre audience.

Création de la publicité via Facebook



Maintenant, tapez le nom des villes que vous souhaitez toucher.
Attention, il faut bien lire la description de la ville avant de la
sélectionner. 

Si elle n’apparait pas dans les premiers choix, continuez d’écrire le nom
en entier. Si elle n’apparaît toujours pas, alors elle est trop petite et n’est
pas référencée par META. Dans ce cas là, entrez une ville plus grande
dans les environs.
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8 - L’audience

“Lieux” permet de sélectionner les zones géographiques que vous
souhaitez toucher. Par défaut, META vous proposera la ville ou le pays
que vous avez renseigné sur votre page Facebook.

Pour personnaliser les zones géographiques, retirez la ville saisie par
défaut. Pour cela, il suffit d’appuyer sur la croix dans l’encadré bleu.

1.

2.

3.

Création de la publicité via Facebook
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8 - L’audience

Une fois votre ville ajoutée, vous pouvez définir le rayon autour de la ville
sélectionnée. Par exemple, ici, la publicité touchera toutes les
personnes ciblées (correspondant aux autres critères) dans un rayon
de 40 km autour d’Orléans.
Pour modifier la taille du rayon, il suffit de déplacer le curseur.

4.

5. Chaque ville ajoutée peut avoir un rayon différent. Le rayon est de 17 km
minimum et de 80 km maximum.

Une fois toutes les zones géographiques souhaitées ajoutées, utilisez la
barre grise pour faire défiler la fenêtre vers le bas.

Création de la publicité via Facebook
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8 - L’audience

Le ciblage avancé permet d’ajouter des mots-clés pour cibler les
centres d’intérêt des utilisateurs de Facebook. 
Vous pouvez également spécifier les données démographiques
(parents, relation...). 
En appuyant sur “Parcourir”, vous pouvez trouver beaucoup de
mots-clés.

META vous fait également des suggestions ici. Pour les ajouter, il
suffit de cliquer sur le “+”.

Création de la publicité via Facebook
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8 - L’audience

Une fois tous vos mots-clés choisis, cliquez sur “Enregistrer
l’audience”.

Création de la publicité via Facebook
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8 - L’audience

Votre audience sera automatiquement sélectionnée.

Si vous souhaitez la modifier, vous pouvez cliquer sur le stylo.

À présent, vous pouvez remplir cet encadré. Il faut indiquer de
quelle entreprise la publicité fait la promotion ainsi que celui qui la
finance. C’est une nouvelle loi mise en place par l’Union
Européenne, qui n’a pas d’impact sur votre publicité.

Création de la publicité via Facebook
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9 - La durée et le prix

Case “Durée”:
Ici, vous allez définir la durée de diffusion de votre
publicité ainsi que le prix que vous souhaitez investir.

Attention, META vous met automatiquement “Diffuser
cette publicité en continu”, ce qui veut dire que la
publicité n’a pas de durée de fin. 

Il est très fortement recommandé - afin de ne pas
oublier et d’être sûr du budget final investi - de
sélectionner “Choisir la durée de diffusion de cette
publicité”.

Création de la publicité via Facebook
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9 - La durée et le prix

Une fois la durée définie, vous pouvez choisir le montant
à mettre dans la publicité.

Pour cela, soit vous cliquez directement sur le chiffre bleu
et tapez le montant, soit vous le changez avec le curseur.

Création de la publicité via Facebook
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9 - La durée et le prix

Vous pouvez voir en direct combien la
publicité vous coûtera au total.

Ces chiffres vous donnent une
estimation sur le nombre minimum et
maximum de personnes que vous
pouvez toucher avec tous vos critères
(géographie, âge, mots-clés, durée de
la pub, coût total...). 

Création de la publicité via Facebook
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10 - Le canal de diffusion

Case “Placements” :
Ici, vous choisissez sur quel réseau social de
META vous souhaitez diffuser votre publicité.

Automatiquement, META va vous sélectionner
“Placements Advantage+”, qui comprend
Facebook, Instagram et Messenger.

Si vous souhaitez que votre publicité soit
diffusée uniquement sur Facebook ou
Instagram, il suffit de décocher ce bouton.
Ainsi, vous pourrez décocher les réseaux
sociaux qui ne vous intéressent pas.

Création de la publicité via Facebook
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11 - Le paiement

Dernière étape : le paiement.

C’est ici que vous enregistrez votre carte
bancaire pour le paiement.

Création de la publicité via Facebook
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12 - Vérification et publication de la publicité

N’oubliez pas de faire une dernière vérification sur
tous les paramétrages que vous avez modifiés.

Points importants : 
le texte et visuel : une fois envoyés, vous ne
pourrez plus les modifier.
La durée : s’assurer que la publicité a une fin de
diffusion.
Le prix : vérifier bien le montant final afin de ne
pas avoir de mauvaises surprises.

Quand vous êtes satisfait, vous pouvez cliquer sur
“Publier”. La publicité sera alors envoyée à META
pour examen qui prendra moins de 24h. Vous
recevrez un e-mail confirmant l’examen et vous
confirmant la publication automatique.

Création de la publicité via Facebook
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